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Layout

Heutzutage ist es wichtiger denn je,
wie sich eine Zeitung prasentiert.

Zum einen muf3 sie den Zeitgeist treffen,
zum anderen muf sie an Kiosken auffallen.

Und wer ist nicht tberfordert,
wenn er im Bahnhofskiosk eine Zeitung sucht.

Gerade wenn Sie eine Zeitung neu in

Umlauf bringen, sind folgende Tips unentbehrlich.

Sowohl das Titelbild, als auch das
Zeitschriftenlogo sind von grof3er Bedeutung.

Nur einfallslose Grafiker verkaufen Drucksachen
Uber die nackte Haut, einer mehr oder
minder hibschen Frau.

Versuchen wir dies nicht zu tun
und setzen mit Headlines Akzente.

Folgende Beispiele sollen anregen.
Beim Probieren kommen die besten Ideen.
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Layout ist, wenn der faule
Leser einen Artikel, der ihn
interessiert, auch liest.

Und so der groRe Gautsch
will, die Publikation auch
deshalb kauft.

Dies bedeutet exaktes Arbei-
ten mit Grundlinienraster,
Musterseiten, Gesammter-
scheinungshild und Treffen
des Zeitgeistes der Personen,
die man erreichen will.

Layout ist...

...wenn der faule Leser...

Grundelemente

Design ist vielmehr das Verstehen der Wirkung
der Elemente, als viele Schnorkel. Design ist ein kom-
pletter ProzeR, nicht eine zusatzliche Beigabe, die
etwas mit Farbe um sich schmeif3t. Erst Aufmerk-
samkeit und Konsequenz (ein langer Weg) machen
ein Layout zu einem kompletten Ereignis.

Machen wir uns aber nichts vor. Nichts auf die-
ser Welt, von Menschenhand Geschaffenes ist per-
fekt. Der eine ist von einem Layout/Design begeistert,
dem anderen ist es zuviel, zuwenig, zu blau, zu rot,
zu grof3..etc. Auch mit dem Layout zu diesem Buch
hatte ich meine Probleme. Die erste Fassung war ohne
Schnérkel, niichtern wie eine Nonne im Beichtstuhl.
Ich entwarf also verschiedene Layouts, mit denen ich
alle meine Freunde zu einer Meinung zwang.

Funf Menschen mit finf verschiedenen Ge-
schméckern. Tja, ich hétte Hilfe gebraucht, aber sie
haben mir mehr gegeben. Die Erkenntnis namlich,
dall man versuchen muf3, mit seiner Entscheidung
zu leben und diese moglichst exakt auszufiihren
(Grundlinienraster, Schriften beibehalten etc.).

alles klar?

Beginnen wir also ein Layout zu kreieren.

Schreiben wir uns also auf einem Schmierzettel
die elementarsten Grundlagen fir die Publikation
auf. Im Folgenden benutze ich fir Kaufer oder Be-
trachter den Ausdruck Leser, egal ob es sich um einen
Text oder Bilderbiicher handelt, um keine Verwirrung
zu stiften. Als erstes miissen wir uns (ber einiges klar
werden:

= Wer ist der Kaufer bzw. Leser/Betrachter?

= Was ist dem Leser wichtig (Bilder/Infos)?

« Wird die Publikation monatlich wie eine Zeit-
schrift erscheinen oder ist sie einmalig wie ein
Buch?

« In welchem Umfeld lebt der Leser?

* Was ist bereits am Markt und zu welchem Preis?
In der Regel Uberlegt sich der Verlag bereits sol-
che Dinge. Schauen Sie sich Publikationen an, neh-
men Sie einen Rotstift und verbessern Sie die Feh-
ler der anderen, um diese selbst zu vermeiden.

= Gutes Layout ist, wenn der faule Leser, so wie, ich
trotzdem weiterliest...

Auch hier gilt der Grundsatz:

»Weniger ist oftmals mehr*
Daher ist ein sparsamer Ge-
brauch von Elementen
vonnoten.

Nicht zuviel des Guten.

Verwenden Sie keine Schrift-
elemente und Bilder als
untereinander konkur-
rierende Eyecatcher.
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So dder ahnlich sieht
das Seitenlayout in lhrem
Programm aus. Andern Sie
Layouts in den Musterseiten!

il

Punkt, Komma, Strich

Je nachdem, wie weit Sie mit Ihrem Computer
bzw. dem Programm vertraut sind oder nicht, skrip-
peln Sie eine oder mehrere Seiten, wie sie sich das
Layout vorstellen kdnnten, mit Stift oder Computer.
Im Laufe der Zeit werden Sie dabei noch einiges an-
dern. Benutzen sie immer die Musterseiten fur all-
gemeine Anderungen. Diese Musterseiten aktuali-
sieren, wenn sie richtig angelegt sind, das gesamte
Werk.

Eine Tageszeitung wird natirlich anders ausse-
hen als eine Zeitschrift oder ein technisches Hand-
buch.

Eine ,LifeStyle* Zeitschrift wird ein anderes Er-
scheinungsbild haben, als ein Magazin fiir Mana-
ger, oder jene, die sich daflr halten.

Beginnen wir also, uns ein Thema auszudenken.
Da es aber der beste Setzer noch nicht geschafft hat,
Blcher kommunizieren zu lassen, denke ich mir also
ein Thema in Vertretung aller aus. Einen Vorteil muf3
diese langwierige Arbeit schliel3lich auch fir mich
haben.

Da ich selbst zwar mafig, aber dennoch lei-
denschaftlich Baseball spiele und es auf dem Zeit-
schriftenmarkt diesbeziiglich nichts besonderes gibt,
folgt ein Entwurf einer Baseball-Zeitschrift.

Homerun

Beginnen wir mit unserer Baseball-Zeitschrift auf
herkdmmliche Weise. Die meisten Grafiker benutzen
flr den Titel einen Ausdruck im Fachjargon.

Homerun, Strike, Umpire

stiinden in diesem Fall zur Verfigung. Da es aber
die eine oder andere schon geben dirfte, nehmen
wir der einfachheitshalber ,,Baseball“ als Titel. Tref-
fender geht es nicht. Uberlegen wir uns also einen
Titel. Diese Arbeit macht in der Regel so lange Spalt,
bis der Verleger, Chef, oder ein anderer Vorgesetz-
ter mit dem Rotstift kommt.

Eine kleine Episode vorweg:

Es ist schon einige Jahre her, da arbeitete ich fir
einen Verlag mit Computerzeitschriften. Das alleine
ist noch kein Ereignis fur sich, aber die Geschichte
die nun folgt. Der Verlag, der heute 14 Zeitschriften
herausgibt, war noch klein und die Dos-Rechner-Welt
mit ihren Satzmoglichkeiten mit dem heutigen Stan-
dard nicht zu vergleichen. Ein Kollege und meine We-
nigkeit hatten wiedereinmal die ganze Nacht die
Maus zum Gliihen gebracht, als plétzlich, es mag
so drei Uhr morgens gewesen sein, der Big Boss vom
Vorhang rechts aus, die Bihne betrat. ,,Spinnt lhr,*
begann er ,,die Titelseite sieht ja nach Mac aus, da
miRt ihr noch was machen.” Mit dem Rotstift waren
alle sauber gesetzten Sachen in *DOS-Like verstim-
melt worden. Heutzutage ist dies Gott Lob anders.

« Beachten Sie zu diesem
Thema ,,Gestaltung* auch
die Rubrik ,,Seitenlayout®.
(hinter den Titelseiten-
Beispielen)

* Wichtig ist es, den Kéufer
anzusprechen.

Dies muf nicht auf Kosten
der Asthetik gehen, wie in
diesem Beispiel.

Aber beinahe alle Zeitschrif-
ten fir den DOS-WIN-Be-
reich werden nun einmal
auf Macs produziert.

!



Logo der Baseball-Pirates in
Mullheim/Markgraflerland.

Auch Logo-Entwiirfe gehéren
zum taglich Brot. Bilder und
Symbole sind wesentlich ein-
préagsamer als Wort-Logos.

Stellen sie aber immer einen
Bezug zum Namen her.

¢

Baseball-Titel

O.K., nach diesem kleinen Ausflug zum Ernst des
Lebens zuriick. Nachdem wir uns uber den Sport
einige Gedanken gemacht haben, folgt eine kleine
Auflistung uber die Eigenschaften und Interessen der
Leser.

< In der Regel sind die Leser selbst sportlich vor-
belastet, spielen also selbst.

= Da die Sportart bei uns noch sehr jung ist, sind
es vermutlich auch die Spieler.

e Aus dem selben Grund sind Regeln und Tricks,
schon verpackt, vielleicht eine gute Idee.

= Eine Reiseseite zu den Weltmeisterschaften?

= Kleinanzeigen ,,kaufe/verkaufe®.

= Da die Anzeigenkunden hier Moglichkeiten
sehen, ihre Werbeetats anzulegen, erstellen Sie
einen Medienplan mit dem Verleger.

= Sichten Sie Bildarchive, denn Sportmagazine ar-

beiten, wie alle Zeitschriften, mehr mit visueller
Sprache als Fachbiicher.

Betrachten wir die beiden Vorschlage, die mir zu
diesem Thema einfielen:

r
Baseball|

a
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Wir missen uns klar darliber werden, daf’ un-
sere grofite Konkurrenz die Plazierung im Kiosk ist.

Hier entscheidet sich, ob gekauft wird, oder ob
die Zeitschrift nicht gefunden wird. Bei dem zahllosen
Angebot an Zeitschriften ist es verstandlich, daf die
Publikationen versetzt (ibereinander liegen (siehe
rechts). Wir miissen also umdenken. Anders als beim
Briefpapier ist hier die linke Seite entscheidend. Wir
haben keine andere Wahl, als hochkant nochmals
fur den Titel zu sorgen. Auch fehlt hier noch der
Strichcode, der bei freiem Verkauf gesetzlich ist.

Was mif3fallt uns noch? Auf der néchsten Seite
geht es weiter.

o B

So prasentieren sich
lhre Zeitschriften im
schlimmsten Fall.
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Inhalts-Schlagzeilen

4
Baseball

Das auf der vorherigen Seite bemangelte, feh-
lende Logo auf der linken Seite haben wir nun da-
zugefiigt. Den Balkencode flr digitale Kassen er-
stellen wir zum Schluf3 an einer passenden Stelle.

Auf der linken Seite sehen wir eine typisch sport-
lich, jugendlich aufgemachte Zeitschrift, bei der lei-
der noch die Headlines mit Inhaltshinweisen fehlen.
Erstellen Sie mdglichst interessante Inhaltsangaben.
Meist sind diese reierisch aufgebaut. ,\Wie Frau-
en wirklich eine Orgasmus bekommen* und ,,Bl6d-
Zeitungsniveau® sollten sie moglichst vermeiden,
wenn Sie serids wirken wollen. Allerdings verkau-
fen sich Schlagzeilen, wie die ,,J000 Wahrheiten
uber Ufos“, immer noch gut. Wie man den Intel-
ligenzquotienten des Leser also einzuschatzen hat,
kann demnach keiner mit Sicherheit sagen.

Visuelles

Wie man auf der rechten Seite schon sehen kann,
sind Bilder im Zeitschriftengewerbe wichtiger als alles
andere. Dennoch sollten Sie Platz fuir weif3e Flachen
lassen. Dies wirkt serios und a3t dem Kunden Platz
zum Atmen. Zuviel Farbe kann auch abschrecken,
wenn sich der Leser uberfordert sieht.

Verwenden Sie immer den gleichen Schrifttyp,
der der Publikation angepafdt sein sollte. Wenn Sie
das Kapitel vorher gelesen haben, wird Ihnen schon
eine Passende einfallen, notfalls geht auch hier pro-
bieren Uber studieren. Legen Sie ein Cl fur die Zei-
tung fest. Uberlegen Sie sich auch, welchen Schrift-
typ Sie auf den Innenseiten verwenden wollen. In
der Regel werden Headlines mit einer Serifenlosen
geschrieben. Die Futura hat sich diesbeziglich seit
Jahren bewdhrt, aber auch die AvantGarde oder
GillSans sehen bei bestimmten Themen gut aus.

Baseball

| Pirates )
hanno vinto

controAnl
L

Le Red Socks
con SUCesso

Softbhall

5 : 20l

| Pirates‘ 0 vinto
contfo Le Socks
con sucesso 9 2 21

LY

Diese beiden Kunstwerke
gibt es wirklich. Die eine ist
eine Vereinszeitschrift, die
Rechte wird tatséchlich zum
Kauf angeboten. Was man
von einer Vereinzeitschrift
nicht unbedingt erwarten
muf3, wohl aber von einer
Uberregionalen, ist ein
Mindestmal an Satz-
verstandniss.

Auch die Innenseiten der
Rechten sind an typographi-
schen Desastern nicht zu
Uberbieten, wie Sie Gott Lob
nicht zu sehen brauchen.
Die Besprechung folgt auf

der nachsten Seite.
b



Leider haben Vollbild-Titelsei-
ten immer den Nachteil,

schwer zu wirken.

Aber das richtige Titelbild

schafft dem Abhilfe.

Die 3 verschiedenen

Schriften sprechen fir sich.

Das einfallslose Titellogo
erreicht wohl eher Schiiler-

zeitungsniveau.

il

Zerreil3probe 1

Beginnen wir mit
der linken Titelseite

BASEBALL .

Manche mdgen auch
e ot Titelseiten mit Komplettbild
“’5" f““z“i“_*' b als Fond. Normalerweise

T sehe ich da kein Problem.

| Pirate§' 0 vinto . .
confFo Le% Socks Nur sollte fiir den Hinter-
con sucesso 942 21

i,

grund ein Bild gewahlt wer-

den, in dem sich nicht ein
Gesicht oder ein wichtiger Teil hinter Schriften etc.
versteckt. Der Leser ist verwirrt, was er nun beach-
ten soll. Im Zweifellsfall wird er gar nichts von bei-
den tun. Denken Sie nicht daran, wie wir Graphi-
ker Zeitschriften oder Logos von Laden betrachten.
Der Leser ist in der Regel ,,Satz-Laie*.

Auch in den Inhalts-Hinweis-Headlines liegt die
Schrift tiber Gesichtern etc. Dies stiftet ebenfalls Ver-
wirrung. Das man in Titelseiten keine BrushScript ver-
wenden sollte, ausgenommen das Logo besteht aus
eben dieser, sieht man sofort. Seit die BrushScript
auf dem Markt ist, iberschwemmt sie jede Form von
Publikation und auf3er Branchenneulingen kann Sie
eigentlich keiner mehr sehen. 1000 Logos in Brush-
Script sind meiner Meinung nach genug. Der End-
verbraucher kann die Schrift nirgendwo zuordnen.

Zerreil3probe 2

Also auf zur
rechten Titelseite |EX2Eis o2l I
Softball
Dieser Titel wird nieman-
den hinter dem Ofen her-
vorlocken. Das gesamte Er-
scheinungshild dieser Zeit-
schrift kann man eigentlich
nur komplett mit den Innen-
seiten betrachten. Samtliche
in Europa angestrebten Satz und Grafik-Vorgaben
werden hier mit FiBen getreten, wie sie noch sehen
werden.

| Pirates
hanno vinto
contro

Le Red Socks
con sucesso

Ein gewisses MindestmalR an Asthetik ist in un-
serer Branche einfach unumgéanglich. Dieses Logo
macht keinen Kaufer neugierig..

Den Hintergrund hinter der Inhalts-Hinweis-
Headline habe ich noch abgeschwécht, um diese (iber-
haupt lesen zu kénnen (siehe 2 Seiten vorher).

Alles in allem sieht keine der Beiden von auf3en
profiem&Rig gemacht aus. Der Kunde soll aber Geld
dafir ausgeben, ebenso der Anzeigenkunde. Er Uber-
legt also bereits am Titel, ob dieses Druckwerk ihm sein
schwer verdientes Geld wert ist.

Auch hier bleibt kein Raum
zum Atmen. Hatte man den
oberen Bereich weil} gelas-
sen, ware ein angenehmer
Gesamteindruck entstanden.

Die beiden Zeitungen
wurden aufgrund

von Copyright's

leicht verfremdet,

die Optik aber erhalten.
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Diese etwas zuriickhaltende
Form mit Schatten erzielt
ebenfalls einen plastischen

Effekt und konnte den wech-
selnden Hintergriinden ange-

paft werden.

Bas%@ﬁ&%éﬁ%a!ﬁ

Ebenfalls eine Variante in
Metall-Outfit; wie alle im
Esselte-LetraStudio ent-
worfen und im Adobe
lllustrator weiterbearbeitet.

it

Titel-Visuelles

Dieser Titel geht an
junge, dynamische Leute
heran. Der Metalleffekt und
= die Schrauben entsprechen
dem momentanen Zeitgeist.
Das Logo wirkt plastisch,
bleibt folglich im Gedacht-
nis. Die Ecke des Fotos soll
den Leser fur kurze Zeit an
U die Publikation binden.
Ebenso der Ball, der auf den Leser zuzufliegen
scheint. Ohne solche Spielereien geht heutzutage gar
nichts mehr, bei der liberkonsumierenden Angebots-
palette an den Kiosken. Storend wirken vielleicht
noch die beiden Balken zwischen Logo und Bild.

= AL
yBAL

% Das Logo geht auf den
& Sofl |

Leser zu und macht ge-
) o b i e fuhlsm&f3ig aus einem pas-
et siven einen aktiven Leser.
Dies ist vorteilhaft fiir den
Verkauf. Klare Linien pra-
gen hier den farbigen Ein-
druck; vielleicht etwas zu
brav fiir eine Sportzeitschrift, eine neue Trend-Sport-
art, aber in jedem Fall auffallend.

| Piiden tmins i’ sailn
Bl Ll i B 71

acCK-ivian In auplex

Manchmal ist man aus
Kostengriinden dazu ver-
pflichtet, nur 2 Farben zu
verwenden. Die 2. Farbe
kann wie in unserem Fall
Cyan sein, aber auch jede
andere Sonderfarbe, bei-
spielsweise ist ein Pantone-
oder HKS-Ton mdglich.
Wenn man beginnt kreativ
zu Uberlegen, kommt am Ende nicht selten etwas bes-
seres heraus als mit 4 Farben. Legen Sie sich eine Pa-
lette an aus Misch-Farben der zur Verfiigung stehen-
den Farben. Diese lassen Sie im Layout noch verlau-
fen oder absoften. (Wenlger ist oft mehr)

7
100% 100% 40% 20% 5““’“ il 100% B
oyan ©) Wl black(®) 100% C [ 100% C 100% c 100% C
1, nach di
0% 6%0/”/"“" 90% B arbe Farbe 3 F sﬁ“e’"ﬂ\f'
30%C 500/2 ¢ Paomcy F20% Farbe 8 [LCLLT: " sov it

Hier sieht man recht gut,
daR man mehr kann als nur
Schrift, Rahmen und Hin-
tergrund in 10-100% Far-
ben aufzuteilen. Erst die Mi-
schung von Farben bringt
die Losung. Das Bild wurde
ebenfalls in Duplex-Verfah-
ren umgewandelt.

- ‘illl[l] TEATRY

3

60% B
100% C

VEROMA

Sollten Sie von einem Bild-
bearbeitungs-Programm ein
Bild mit schwarzem Hinter-
grund im Layout-Programm
mit dem Hintergrund
verschmelzen lassen wollen,
nehmen sie die genauen
Farbwerte des schwarzen
Tons. Hier passieren haufig
Fehler, da das Schwarz meist
nicht rein ist, sondern mit
Teilen von Cyan, Magenta
oder Gelb gemischt ist.

Achten Sie aber auch auf den

unterschiedlichen Unbuntauf-
bau lhrer Software.

9



Beispiele fiir Zeitschriften
Uber Musik und fur das Fri-
seur-Handwerk. Z. B. Crime-
Time, eine Ausgabe des Heil-
praxis- Magazins, die Zeit-
schrift Visio...

Ein Teil der Zeitschriften kom-

men nicht in den &ffentlichen
Handel. Es fallen also einige
Dinge, wie Strichcode oder
der Erkennungsbalken links
weg.

Seite
[
|

i

aufgeklappt

20000
|
1
i
¥
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Umschlag

Zeitschriften & Buch-Formate

An dieser Stelle mochte ich ein mir sehr ins Auge
gefallenes Buch vorstellen. Allein sein Format, ver-
bunden mit der Idee, begeisterte mich auf Anhieb.
Es hat seine Funktion also erfillt. Ein besseres
Format fiir Wolkenkratzer ist wohl kaum vorstellbar.
Irgendwie erinnert mich die Idee an den guten alten
Cropius mit seiner Bauhaus-Theorie ,Form folgt
Funktion“. Besser kann man dies vermutlich nicht
mehr umsetzen. Auch wenn normalerweise kein
Platz fiir derartige Formate im engen Buchladen ist,
hierfiir wird man Platz schaffen und im Schaufen-
ster steht es im jeden Fall in einer guten Position.
Mehr kann man als Grafiker nicht machen.

Sie sehen also, auch
I ) l ' l mit einem s/w Bild, einen

' Ml Schriftzug und einem pas-
] \ . l , l senden Format konnen
Biicher an den Mann bzw.
die Frau gebracht wer-
den.

Wie bei den Schriften gilt
auch hier:

Es gibt keine guten
und schlechten Formate,
sondern nur passende
und unpassende Formate.

Mafie dieses Buches uber die

wichtigsten und schdnsten
Wolkenkratzer:

ca. 43 cm hoch
ca. 20 cm breit

die Tiefe von ca. 20 mm
ist hier nebensachlich.

Wie der Code & die ISBN
Nummer funktionieren, fin-

[EEN 3-0000D-00&-F

¥ !ﬂﬂ!ﬁll!‘!ﬂ' WJ&I

den Sie im Glossar.
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Beginnen wir wieder mit

der Titelseite, die bei den
zahlreichen Themen natiirlich
extrem verschieden

ausfallen werden.

Beim ersten und vierten Titel
sind die abfallenden Balken
Uber den Réandern zu
beachten. Solche Stilelemente
verhelfen zu mehr Dynamik.
Nattirlich kénnen auch Bilder
Uber den Rand abfallen.
Diese verhelfen aber nur
bedingt zu dynamischen
Akzenten.

Fachbuch-Titel

design by mkr

Einige von 17 Vorschlagen, die mir als Titelsei-
te dieses Buches, einfielen. Ich nahm einfach alle Ele-
mente, die auf die Titelseite mlssen, spielte mit Rund-
satz und verschiedenen grafischen Elementen, bis
etwas einigermalfien brauchbares herauskam.

EDGE

23.05.1997

MKR

Die welt der
Fonthersteller
Champion-Ship
in New-York / USA
Interview mit
Adrian Frutiger
Typo Verlag N.Y.
[ ]

Ebenfalls einige Vorschlage, die von Freunden,
die regelmaRig solche Auswahl-Tortouren (ber sich
ergehen lassen missen, zensiert wurden.

Weiliflachen im Layout

Wichtig wie nirgend-

D| e’ﬁWEI t wo anders, ist gerade bei

der Logopadle . .
) Zeitungstiteln und deren

mrmm | [NNeNseiten, dal’ Sie das

} Zusammenspiel von ein-

\ zelnen Elementen nicht
unterschatzen.

Hier gilt es nicht mit
schdnen Bildchen oder ver-
spielten Uberschriften einen Graphic-Award-Preis zu
gewinnen. Hier zahlen nur Informationen, die so ge-
staltet werden mussen, daf? jegliche Art von Leser-
schicht erreicht wird.

Geben Sie dem Auge des Lesers mit geniigend
Weil3flache die Chance, sich zurechtzufinden. Dies ver-
hindert ebenfalls ein Uiberschnelles Ermiiden.

Bereits 1928 verdffentlichte der Typograph Jan
Tschichold in der Leipziger ,,Typographische-Mittei-
lung“: ,,Auch die unbedruckten Teile des Papiers sind
ebenso wie die gedruckten Formen Mittel der Gestal-
tung. Elementare Gestaltung schlie3t die Anwendung
von Ornamenten aus. Die dekorativ-kunstgewerbliche-
spekulative Verwendung an sich elementarer Formen
ist nicht gleichbedeutend mit elementarer Gestaltung.”

Weilflachen sind die
Gegenpole von Bild und
Text, die genutzt werden soll-
ten, um Texte sowie Blocke
zu betonen oder abzugren-
zen.

Wenn lhre Zeitung ein Hin-
tergrundraster besitzt oder
wenn es sich um kein rein-
weilRes Recycling-Papier han-
deln sollte, ist der entspre-
chende Grauwert lhre zu be-
achtende WeiRflache.

» Mit WeiBflache bezeichnet
man den nichtbedruckten Teil
der Publikation.

—_—
—_



Auch wenn normalerweise
eine Serifenschrift nicht mit
einer Serifenlosen gemischt
wird, machen Headlines eine
Ausnahme.

Hier werden Serifenlose als
Headline verwendet, selbst
wenn es sich beim Brotsatz
um eine Serifen-Schrift
handelt.

Gemeine =
Kleinbuchstaben

(53|
-

Wieso?

Genau diese Frage stellt sich der Leser, bevor er
den Text vor ihm in Angriff nimmt. Die Antwort bzw.
das Interesse muf? die Headline geben. Die Head-
line muR informieren, einleiten und den Leser vor-
bereiten. Die Titel-Headline muf3 knapp und klar ver-
standlich sein. Desweiteren muf3 sie sich klar vom
FlieBtext abheben, um als Headline erkannt zu wer-
den.

Fur die Titel-Headline nehmen Sie am besten
einen groReren Schriftgrad in Verbindung mit einer
fetten Schrift. Auch serifenlose Schriften, selbst wenn
diese sich vom serifenhaltigen Flief3text unterschei-
den, sind hier nicht nur geduldet, sondern die Regel.

jons marries two Macintoshes, then
mely schizoptvenic ralers crifioed
o

Headlines konnen auf
s | verschiedene  Art gesetzt
OER setwanze Hal | werden, wie hier zum Bei-
spiel rechtsbindig nach
dem ersten Absatz.

Five dlephants cleverly towed the quixotic
chrysathemum. Afganistan quitecomortaly un-

angstridden sheep, because
Tokyo. One partly bourgeois Klings
sed Afghenistan, and the Jeboenvi

, although umpteen aimost
partly lamesy kissestwodar-
i

Mehrspaltige Headlines
mit Gemeinen bitte links-
biindig setzen, da Mittig-
Satz und rechtsbiindiger
Flattersatz ein fliissiges Lesen verhindern.

Twosilly dogs laughed
Quickly. Five progressive orificestickle two bo

Fett-Line

DER SCHWARZE HAI

DER SCHWARZE HAI

ioned
: wosily dogslaughed
£ aquickly. Five progressve orifics cklel o bo

Die Headline muf3 als solche erkannt werden, set-
zen Sie also Akzente. Nicht zu grof3, aber auch nicht
zu klein. Das gleiche gilt fir zu dinn bis zu dick.

Was in meinen Anfangen noch mit Lettern in
Form von Letraset oder ahnlichen Rubbelbuchstaben-
Sets in mihevoller Kleinarbeit oft stundenlang ge-
dauert hat, ist heute nur noch ein Mausklick.

Nutzen Sie die Moglichkeiten und probieren Sie
einfach etwas herum und drucken Sie die Muster-
seite aus, denn auf dem Rechner sieht es oftmals an-
ders aus als im Original.

Musterseite ausdrucken,
denn auf dem Bildschirm mit
seinen Rahmen und den
Werkzeugleisten des Pro-
gramms sieht alles anders
aus als im Original.

Falls vorhanden, drucken Sie
die nebenstehende Seite
auch aus. Der Leser halt in
der Regel Doppelseiten in
den Handen.

—_—
—_—



Zwischenheadlines als Stil-
element kénnen auch zu-
lange Headlines verkiirzen
oder spezielle Hinweise
geben, die den Leser
animieren, den Text

zu lesen.

Wabhrend fiir Headlines
gerne eine serifenlose Schrift
verwendet wird, ist hier die
Schriftart des FlieRtextes zu
wabhlen.

Es sollte aber der Schnitt

fur Italic/oblique verwendet
werden.

al

statt langer Headlines

Neuer Film von Sebastian Spilberg
Der weil3e Hai

a
ive tdevisions Ut Qurk grew . vaysily s
marties two Ma  Onesibway tastesfive

s, then  aTvarks Oneturca
fiveedrendy shizo  Unangles the angs:- i
pheenictalersserii- 100N e
cetonewarthog, even  UTPteEn dogs towed e,
though the cbese dog  TOKY0. One parly o

speaty Kiin i
gons, however two ¥

slly tlevisions

Einleitungszeilen:

Setzen Sie, statt mit zu langen Headlines, mit der
sogenannten Einleitungszeile.

Dies kann, wie in unserem Beispiel, ein er-
klarender Hinweis sein oder durch geschickte Um-
stellung der Headline als eine zweite Headline ge-
sehen werden.

Diese Einleitungszeilen sind moglichst in der sel-
ben Schrift gesetzt wie auch der Fliel3text. Aller-
dings ist hierbei eine Italic, auch als Oblique be-
zeichnet, anzuwenden.

Zwischentitel

Setzen Sie Zwischenhe-
Do woite Hai adlines ein. Diese sollen in
e lepnanss = | den Inhalt des darauf fol-
=<4 | genden Textes einfilhren.

phants gossips cor
fortabl

Solche Zwischentitel er-
héhen das Lesevergnligen.
Niemand wird sich freiwil-
lig mit einem Text ab-
qualen, dessen Ende er
nicht absehen kann. Der Leser und dessen Auge
brauchen auch einmal eine Verschnaufpause. Gon-
nen Sie sie ihm. Je nachdem, wie Sie gestalten, kon-
nen Sie den Text auch interessanter machen, indem
Sie mit dem Zwischen-Titel Giber Inhalte informieren.

Auch so sind Headlines
und Einleitungszeilen gut
p—— ﬁ aufgehoben. Das Bild setzt
dazu noch einen Akzent,
der wichtig ist, in einer in-
zwischen sehr visuell aus-
gerichteten Gesellschaft
wie der europdischen.

Five elephants lampstands.F

wo Kiin-
jons bough the mos.

Zwischentitel sollten sich
deutlich vom FlieRtext abhe-
ben. Nehmen Sie die serifen-
lose Schrift, die Sie in der
groBen Headline bereits ver-
wendet haben und die
Schriftgrole des Flie3textes.

Die Zwischenheadline sollte
fett (bold) sein, um klar als
solche erkannt zu werden.

In der Regel wird diese
linkshiindig sein, aber auch
mittig ist gut denkbar. Ver-
meiden Sie rechtsbiindige,
mehrzeilige Zwischentitel.

|



Marginalspalten sind Infor-
mationsspalten, in der wir
Zwischenheadlines einsetzen
kénnen sowie auch Rand-
bemerkungen.

Fur technische Dokumentatio-
nen beinahe unumganglich.

Die Farbe Weil3 ist wieder
als Gestaltungsmittel, um das
Auge zu schonen und einen
asthetischen Gesamteindruck
zu vermitteln.

i Neuer Film von Sebastian Spalberg )
Neues weiRes Licht
...altes graues Licht Five elephants il
ve botlisms towed one eiremely angsti
»
at

Five elephants

Five botlisms towed one extremely angstrid
s

Five elephants

Five elephants

In den sog. Marginalspalten kdnnen Zwischen-
headlines stehen. Bei technischen Dokumentationen
konnen diese aber auch wie eine Inhaltsangabe oder
eine Trouble-Shooting-List aufgebaut sein.

Bei manchen Publikationen sind auch Bilder, die
nach den Auf3enseiten abfallen diirfen als Informa-
tionstrager eingesetzt.

Marginalspalten sind auch als Stilelement sehr
willkommen, da Sie viel Weil3 mitbringen. Dies be-
ruhigt das Auge und bringt ein angenehmeres Lesen
mit sich.

Untersuchungen zu Folge werden solche Zwi-
schentitel mehr gelesen als jeder andere Teil einer
Publikation. Das gleiche gilt fur Bildlegenden,
deren EinfluR ebenso oft unterschatzt wird.

Bildlegenden BU’s

Wider meiner natirlichen Faulheit, lese ich auch
Fliel3texte. Manche unserer Zeitgenossen haben aber
zeitlich bedingt nicht diese Muse, und richten ihr Au-
genmerk nur auf Headlines und Bildunterschriften.
Um so wichtiger ist es, in den Bildunterschriften so-
viel Information wie mdglich unterzubringen. Daf’
mangels Platz dies stichpunktartig erfolgen sollte,
steht wohl kaum als echte Frage im zigarrenver-
qualmten Raum.

Oben am Bild ausgerichtet.
Diese passende BU wird auch
von lhnen gelesen.

B & F Gerade eben!

Unten am Bild ausgerichtet.
Diese zu diinne BU wird ungem
von lhnen gelesen.

Diese zu kurze BU geht unter.

Diese passende BU wird geme gelesen.

Da BU’s in der Regel einen
kleineren Schriftgrad besit-
zen, kénnen Sie hier aus-
nahmsweise das Grundlini-
enraster ausschalten, nicht
aber bei Bildern.

,,BUs* wird allgemein als
Abkirzung fir ,,Bildunter-
schriften” verwendet.

Solche Abkiirzungen
bringen zudem einen Hauch
von Professionalitét ins
Gespréch.



Versuchen Sie auch, das Lay-

out so festzulegen, daf ein
Kapitelanfang immer rechts

steht. Dal® dies bei Zeitschrif-

ten nicht immer einzuhalten
ist, ist verstandlich, da sich
auch die Agenturen (jene,
die ihr Handwerk verstehen)
um diese Platze streiten.

Ebenso wie den Kapitelan-
fang, den Sie mdglichst ein-
ladend gestalten sollten,
wird auch Werbung auf
der rechten Seite mehr
Beachtung finden.

(

abfallende Elemente

Five televisions marries
two Macintoshes, then
five. extremely schizo-
phrenic trailers sacrifi-
ced one wart hog, even
though the obese dog
incinerated mosty pro-
gressive bureaux. Five
botulisms towed one
extremely angstridden
pawnbroker, yet five
bourgeois elephants
gossips comfortably,
even though Tokyo
abused speedy Kiin-

bourgeois Kingon noi-
siy abused Afghani-
sian, and the Jabber-
wocky ran away lame-
Iy, because umpteen

teen dwarves, however
the schizophrenic dogs
comfortably telephoned
one. chrysanthemum
Five trailers  tickled

televisions  laughed.
Five elephants cleverly
towed the quixotic
chrysanthemum.  Af-
ghanistan quite com-
fortably untangles um-
pleen subways. Minne-
sota auctioned of the
putridKiingons, but
Quark grew up. One
subway tastesfive
‘aardvarks. One bureau
untangles the angstid-
den sheep, because
umpteen dogs towed
Tokyo. One partly

Iy cleverly bought pu-
trid Kiingors, but five
speedy orifices ran
away. One silly ticket
parly lamely telepho-
ned two bureaux. The
wart hog sacrificed two
aardvarks. Umpteen
Jabberwockies mostly
noisily tastes five bu-
reaux. Pawnbrokers
parly annoyingly auc-
tioned off two tckets,
then the elevision grew
up, because pulrid pa-
wnbrokers fights ump-

Tokyo,

tastes umpteen mas
The progressive elep-
hants tickled Batman
even though five Kiin-
‘gons annoyingly peru-
sed Tokyo. One pawn-
broker fights wo quixo-
i dwanves, although
umpieen cats bought
slightly etastes very
bourgeois aardvarks,
but one dog grew up.

Five televisions marties.
two Macinoshes, then
five extremely schizo-
phrenic trailers sacrif
ced one wart hog, even
though the obese dog
incinerated mosty pro-
gressive bureaux. Five
botlisms towed one
extremely angst-ridden
pavmbroker, yet five
bourgeoiselephants
gossips comfortably,
even though Tokyo
abused speedy Kiin
gons, however two il
televisions  laughed
Five elephans cleverly
towed the quixotic
chrysanthemum.  Af-
ghanistan quitecom-
fortably untangles um-
pteen subways. Minne-
sola auctioned off the.
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putrid Kiingons, but
Quark grew up. One
subway lastes five
aardvarks. One bureau
untangles the angst.rid
den sheep, because
umpteen dogs towed
Tokyo. One partly
bourgeois Kiingon noi
sy abused Afghani
stan, and the Jabber-
wocky ran avay lame-
Iy, because umpreen
speedy fountains sight
Iy cleverly bought pu
trid Klingons, bu five
speedy orifices ran
away. One sily ticket
party lamely telepho-
ned two bureaux. The,
warthog sacrificed two
aardvarks. Umpteen
Jabberwockies mostly
noisily tastes five bu-

reaux. Pawnbrokers
parlly annoyingly auc.
tioned off two fickets,
then the elevision grew
up, because puirid pa-
wnbrokers fights ump-
teen dwarves, however
the schizophrenic dogs
comfortably telephioned
one_ chrysanthemum,
Five trailers tickled
Tokyo, then sl orifices
tastes umpteen mas,
The progressive elep-
hans tickled Batman,
even though five Kiin-
‘gons annoyingly peru-
sed Tokyo. One pawn-
broker fights wo quixo-
tic dwarves, although
umpteen cats bought
slighty etastes very
bourgeois aardvarks,
but one dog grew up.

Grundlegendes zu Headlines

Five televisions marties
w0 Macintoshes, then
five exremely schizo-
phrenic trilers sacrifi-
ced one wart hog, even
though the obese dog
incinerated mosty pro
gressive bureaux. Five
boulisms towed one
extremely angst-idden
pawnbroker, yet five
bourgeois elephants
gossips comfortably,
even though Tokyo
abused speedy Klin-
gons, however twosilly
televisions  laughed.
Five elephants cleverly
towed the quixotic
chrysanthemum.  Af-
ghanisian quite com-
fortably untangles um-
pteen subways. Minne-
sota auctioned off the
putrid. Klingons, but
Quark grew up. One

Unterwasser-Tierwelt 57

Der graue Hai

subway tastes five
aardarks. One bureau
untangles the angstrig-
den sheep, because
umpteen dogs towed
Tokyo. One  parlly
bourgeois Klingon noi-
sty abused  Afghani-
stan, and the Jabber-
‘wocky ran away lame-
Iy, because umpteen
speedy fountains slight-
Iy cleverly bought pu-
wrid Klingons, but five
speedy orifices ran
away. One silly ticket
party lamely telepho-
ned two bureaux. The
wart hog sacrificed two
aardvarks. Umpteen
Jabberwockies mostly
noisiy tastes five bu-
reaux. Pawnbrokers
party annoyingly auc-
tioned off two tickets,
then the elevision grew

up, because putrid pa-
wnbrokers fights ump-
teen dwanves, however
the schizophrenic dogs
comfortably telephoned
one-chrysanthemun.
Five trailers tickled
Tokyo, then il orfices.
tastes umpteen mas.
The progressive elep-
hants tickled Batman,
even though five Kiin-
gons amnoyingly peru-
sed Tokyo. One pawn-
broker fights o quixo-
tic dwarves, although
umpteen cafs bought
sightly etastes very
bourgeois. aardvaric,
but one dog grew up.

Natrlich kénnen auch
Bilder Uber den Rand ab-
fallen. Diese verhelfen aber
nicht, oder nur bedingt, zu
dynamischen Akzenten. Es

m\!@
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Five televisions marries
two Macintoshes, then
five extremely schizo-
phrenic trailers sacrif-
ced one wart hog, even
though the obese dog
incinerated mosty pro-
gressive bureaux., Five
boulisms towed one
extremely angst-idden
pawnbroker, yel five
bourgeois elephants
gossips comfortably,
even though.

televisions  laughed.
Five elephants cleverly
towed the quixotic
chrysanthemum.  Af-
ghanisian quite com-
fortably untangles um-
pleen subways. Minne-
sota auctioned off the
putrid Klingons, but
Quark grew up. One
subway tastes five
aardvarls.

One bureau untangles
the angst-ridden sheep,
because umpteen dogs
towed Tokyo. One
party bourgeos Kiin-
gon noisily abused Al-
ghanisian, and the Jab-
berwocky ran away la-
mely, because umpteen
speedy fountains slight-
Iy cleverly bought pu-
g Kiingons, but five
speedy

Five televisions marries
two Macintoshes, then
five extremely schizo-
phrenic trailers sacrif-
ced one wart hog, even
though the obese dog
incinerated mosty pro-
gressive bureau., Five
bouwlisms towed one
extremely angst-idden
pawnbroker, yet five
bourgeois elephants
gossips comfortably
even though.

televisions  laughed.
Five elephants cleverly
towed the quixotic
chrysanthemum.  Af-
ghanisian quite com-
fortably untangles um-
pieen subways. Minne-
sola auctioned off the
putrid Klingons, but
Quark grew up. One
subway tastes five
aardvarls.

One bureau untangles
the angstridden sheep,
because umpteen dogs
towed Tokyo. One
party bourgeos Kiin-
gon noisiy abused Al-
ghanisian, and the Jab-
berwocky ran away la-
mely, because umpteen
speedy fountains slight-
Iy cleverly bought pu-
wrid Kiingons, but five
speedy

Fr Headlines gibt es tausende Mdglichkeiten. Aber
auch tausende Mdglichkeiten, Fehler zu machen.
Wenn Sie ein Bild als Einflihrung nehmen, muf3 der
Sinn klar erkennbar sein. Wie im Beispiel das ,,Zeit-
geist-Z*.

ist dabei nicht vorgegeben,
an welcher Seite. Dal3 die
Innenseite dafiir nicht ge-
eignet ist, versteht sich von
selbst, betrachtet man ein

Heftformat. Bei verschiedenen Formaten kann es zu
Mehrkosten beim Drucken kommen, je nach Ma-
schine und Format.

Oft aber sind abfallende Elemente auch Seiten-
zahlen, Kapitelhinweise oder Rubrikenangaben.

DER GRAUE

e teleisions mar-
ries two Macintos
hes, then five ex-

tremely schizophrenic.
trailers sacrificed one
wart hog, even though
the obese dog incine
ated mosty progressh
Ve bureaux, Five bot-
lisms towed one extre-
mely  angst-ridden
pawnbroker, yet five
bourgeois elephants
gossips. comfortably,
even though Tokyo abu-
sed speedy Klingons,
however two silly tele-
visions laughed. Five
clephants  cleverly
towed the quixotic
chrysanthemum. ~ Af-
ghanisian quite. com-
fortably untangles um-
pleen subways. Minne-
sola auctioned of the
putrid Klingons, but
Quark grew up. One

subway tasts five aard-
varks. One bureau un-
tangles the angstricden
sheep, because ump-
teen dogs towed Tokyo.
One party bourgeois
Kiingon noisily abused
Afghanisian, and the
Jabberwocky ran away
lamely, because ump-
teen speedy fountains
slighty cleverly bought
putid Kingors, but five
speedy orifices ran
away. One sl ticket
party lamely telepho-
ned two bureaux. The
wart hog sacrificed o
aardvarks. Umpteen
Jabberwockies mosty
noisily tastes five bu-
reaux.  Pawnbrokers
partly annoyingly auc-
tioned off two  tickels,
then the television grew
up, because puirid pa-
wnbrokers fights ump-

HAI

teen dwiarves, however
the schizophrenic dogs
comfortably telephoned
one_ chrysanthemum
Five trailers tickled
Tokyo,then silly orifices
fastes umpteen mas.
The progressive elep-
hants tckled Batman,
even though five Klin-
gons annoyingly peru-
sed Tokyo. One pawn-
broker fights two quixo-
tic dwarves, altiough
umpteen cats bought
slightly etastes very
bourgeois aardvarks,
but one dog grew up.

DER GRAUE HAI KAMPFT
MIT GOZILLA UM DIE VORHERRSCHAFT IM
KINDERZIMMER DIESER STADT -

ve teevisions mar-
ries two Macintos-
hes, then five ex-

remely. schizophrenic
wailers sacrificed one
wart hog, even though
the obese dog incine-
rated mosty progressk
ve bureaux. Five bots
lisms towed one extre-
mely  angst-ridden
pawnbroker, yet five
bourgeois _elephans
gossips. comfortably,
even though Tokyo abu-
sed speedy Klingons,
however two silly tele-
visions laughed. Five.
elephants  cleverly
towed the quixotic
chrysanthemum. ~ Al-
ghanisian quite. com-
fortably untangles um-
pteen subways. Minne-
sola auctioned of the

putrid Kiingons, but
Quark grew up. One
subwiay tastes five aard-
varks. One bureau un-
tangles the angstridden
sheep, because ump-
teen dogs towed Tokyo.
One party bourgeois
Kiingon nosily abused
Afghanistan, and the
Jabberwocky ran away
lamely, because ump-
teen speedy fountains
siightly cleverly bought
purid Klingons, but five
speedy orifices ran
away. One sily tcket
party lamely telepho-
ned two bureaux. The
wart hog sacrificed wo
aardvarks. Umpteen
Jabberwockies mostly
noisily tastes five b
reaux. Pawnbrokers
partly annoyingly auc-

tioned off two tickels,
then the television grew
up, because pulrid pa-
wnbrokers fights ump-
teen dwarves, however
the schizophrenic dogs
comfortably elephoned
one_ chrysanthemum,
Five trailers ftickled
Tokyo, then sily orifices
tastes umpteen mas.
The progressive elep-
hants tickled Batman,
even though five Klin-
gons anoyingly pert-
sed Tokyo. One pawn-
broker fights wo quixo-
tic dwarves, although
umpteen cats bought
slightly etastes very
bourgeois aardvarks,

but one dog grew up.

Vermeiden sie lange oder gar mehrzeilige Grof3-
Sie brauchen mehr Platz, sind
schlecht lesbar und verschlechtern die Optik nachhaltig.

buchstaben-Titel.

Bei Bildern und grafischen
Symbolen als Headlines
muB klar erkennbar sein,
von was der folgende Text
handelt.
Benutzen sie keine mehr-
ze|I|gen Headlines in Mittig-
ssatz. Sie sind schlecht les-
bar, da das Auge stets den
Zeilenanfang suchen muR.

Sessescorssnacane

Grof3buchstaben-Titel
sollten nur wenige Worte
beinhalten.

Keinesfalls mehrzeilige
GroRbuchstaben-Titel.



Kopf- und FuRzeilen fir An
gaben tiber den Inhalt der
Seite oder (iber den Verlegeir
bzw. der Publikation. Ublich
ist das Symbol der Publikatifr
on neben der Seitenzahl odér
am Anfang der :
Themenspezifizierung.

/

Logo der Zeitschrift

Querverweise verschaffen
Uberblick tiber den Inhalt, da
mehrere Headlines zu The-
men einladen, welche dann
auf weniger guten Plazierun-
gen fortgefiihrt werden.

(2

von Kopf bis Ful3 und Quer

Kopf- und FuRzeilen:

Informationen am Kopf oder FuR einer Seite-
dienen dazu, Ihnen Auskunft zu geben. Bei Lexikas
ist es z. B. der Hinweis, um welchen Buchstaben es
sich auf dieser Seite handelt; in Telefonbtichern der
Buchstabe, der bestatigt, da nun die Madllers be-
ginnen und die Meyer-Familie erschopft ist.

GRIECHENLAND - lonische Inseln
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Wie in diesem Beispiel werden oft Logos oder
der Zeitschriftentitel als Kopfzeile wiederholt.

Querverweise:

Bei Tageszeitungen beliebt sind auch die Hin-
weise ,,weiter geht’s auf Seite 3“. Der Sinn ist, mit
moglichst vielen rei3erisch aufgebauten Headlines
den Leser zu locken. Der mehr oder wenig wichti-
ge Inhalt steht dann auf einer der Innenseiten oder
gar in der nachsten Ausgabe. (,,Fortsetzung folgt*)

Logos und Symbole

Logos bestehen in der Regel aus Buchstaben aller
Art. Dem Kunden ist davon abzuraten, einen Fa-
miliennamen als Neugriindungs-Firmennamen zu
verwenden. Dies hebt zwar das Selbstbewuf3tsein
des Kunden, ist aber bei Vererbung an die inzwi-
schen verheiratete Tochter oder bei Erweiterung
durch Teilhaber immer recht hinderlich. Ein neuer
Markenname muf3 geschaffen werden oder ein frem-
der Name geflhrt werden, mit dem sich auch nie-
mand so richtig anfreunden kann.

Gerade aber bei Firmen mit mehreren Teilhabern
ist nicht eine Abkirzung wie MMB (Meyer, Mdller
& Braun) zu wahlen. Sollte einer aussteigen, sei es
aus finanziellen oder gesundheitlichen Grinden, ist
das Logo wieder hinfallig. Es bedarf also einiger
Uberlegungen. Bei KFZ-Werkstatten, wo es auf per-
sonliches Vertrauen ankommt, denn schlielich gibt
man sein bestes Stiick nicht einfach jedem in die
Hande, sind Namen als Firmenlogo durchaus an-
gebracht.

Firmenlogos sind aber gerne auch ein Einblick
in die Produktpallette oder in die Firmenphilosophie
des Unternehmens.

Doch dieses und viel mehr finden Sie noch aus-
fuhrlicher in diesem Buch zum Thema Logo’s.

Da man Logos nicht einfach
so aus dem Armel schiittelt
und viel Psychologie mit ein-
flieBen muf3, wird dieses hei-
kele Thema mit Beispielen in
einem eigenstandigen Kapi-
tel behandelt.

Diese Seite ist folglich nur
eine Einflihrung in dieses
Thema.



Bei den Telefonnummern und
den Anfiihrungszeichen sind

die landerspezifischen Regeln
zu beachten.

Die amerikanische Schreib-
weise 146t z. B. Anfilhrungs-
und Endzeichen nur oben zu.

ohne Musterseite

Ohne Musterseite/n bei langeren Publikationen
sollte auf keinen Fall gearbeitet werden. Diese ver-
hindern stéandig wechselnden Textbeginn auf unter-
schiedlicher Hohe der Seite, aber auch des Doku-
mentes. Auf3erdem lassen sich wiederkehrende Ele-
mente, wie Logos, Kapitelhinweise oder Seitenzahlen
genau auf Stand setzen, so daR diese auf jeder Seite
identisch sind. Geben Sie auch die Formate und Stil-
vorlagen mit in die Rahmen. So vereinfachen Sie
sich den Satz und vermeiden Fehler.

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Telefonnummern:

Auch z. B. korrekter Satz von Telefonnummern
ist wichtig. Deutschland hat wie die meisten ande-
ren eigene Regeln. Es wird, von hinten gezahlt, nach
jeder zweiten Zahl ein mit -20 spationiertes Leer-
zeichen eingesetzt. Tel. 045/8 40 10 58

Anfuhrungs- und Endzeichen

Immer wieder gerne falsch gemacht werden die
Anflihrungs- bzw. Endzeichen,, “. Hierbei gilt die Re-
gelung in Deutschland vorne unten (99) und am
Ende oben (66). Die Regelung 99-66 macht Sinn,
wenn Sie sich die Zeichen in Serifen-Schriften, wie
in unserem Beispiel, die Times ansehen. Die 99 filhrt
in das Wort hinein, die 66 leitet heraus.

. Regel”

Unterstreichung & Balken

Unterstreichungen stdren den LesefluR. Sie soll-
ten also nur in ganz kurzen Passagen verwendet
werden, wenn sich keine andere Mdglichkeit zur
Hervorhebung des Textes findet.

Unterstreichungen stéren den Leseflul. Sie
sollten also nur_in ganz kurzen Passagen ver-
wendet werden, wenn sich keine andere Még-
lichkeit zur Hervorhebung des Textes findet.

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Bei Unterlegungen von schwarzen Balken mit
weil3er Schrift sollte eine gut lesbare fette serifenlo-
se verwendet werden. Bei Grof3schreibung in Bal-
ken sollte postitiv spazioniert werden.

schwarzen Balken mit weilRer Schrift

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Wahrend in FlieBtexten zum Ausgleich mit max.
-3 bis +3 spationiert wird, endscheidet hier Ihr Auge
Uber Optik und Lesbarkeit.

Wahrend in FlieRtexten zum Ausgleich mit
max. -3 bis +3 spationiert wird, endscheidet hier
Inr Auge Uber Optik und Lesbarkeit. (-10)

Bei FlieRtexten zum Ausglei-
chen mit max. -3 bis +3 spa-
tionieren; alles andere wird
als stérend empfunden, da
der Text entweder zusam-
mengeklebt oder zerrissen
wird.



Um einen guten und scho-
nen Satz zu erreichen, soll-
ten Sie Worter, Satze und
komplette Blécke umstellen.

(0

Boxen & Setzkasten

© FoorsaL Caicio & otvers © Auch wenn Sie mit
einem Rahmenorientierten
Progamm arbeiten, sollten
Sie dies den Leser nicht wis-
sen lassen. Es wird immer
Féalle geben, in dem sich
Kastchen gut ins Bild ein-
fligen. Aber stellen Sie sich
nur mal vor, es mifte auch
noch ein Bild in die Bei-
spielillustration. In der Regel gilt: auch knappe Texte
eher stichpunktartig in Kastchen setzen! Die Rahmen
und Kastchen sollen auf wichtige Einzelheiten, News
etc. hinweisen und nicht die Vorherrschaft der Seite
Ubernehmen.

CALCIO TUTTO IN MONDO

THE BOTULISMS el
oy

thot
phrenic subways cle- I
verly towed five pa-

Ahnlich wie zu viele

s #} Rahmen sind auch Setzka-

e teemosh sten-Spalten schlecht. Set-

zen Sie also keine Zwi-

schen-Headlines in der sel-
ben Hoéhe.

Den Leser verwirrt dies,
und er wird immer verse-
hentlich die Headlines ver-
mischen, indem er die er-
sten Zeilen der beiden nebeneinanderstehenden He-
adlines als durchgangige Zeile lief3t.

Locher beim umflielRen

Vit von in Blocksatz gesetztem Text umflossenen
Objekten lassen sich schone Satzspielereien ma-
chen. Bei allen Spielereien, denken Sie aber bitte
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Flattersatz ist auch hier das Maf der Zweck. Ist
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endet, ist die schwere Lesbarkeit vertretbar. Man
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| tungsseite des Layout-Kapitels.
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Auge nur schwer er- | | { die schwere Lesbarkeit
kennbar. §j vertretbar.
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dogs perused ump-
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Weil3 oder farbig mit 0%.




Fur Abktirzungen usw. sehen
Sie am besten in den Satz-
Duden, denn eine derart
groBRe Anzahl von Abkiirzun-
gen und Korrektur-Regeln
hatten den Rahmen dieses
Buches mehr als gesprengt.

Trennen Sie niemals eine
Abkiirzung oder eine Zahl
mit Zusammenhang des
folgenden Wortes durch
eine neue Zeile.

Notfalls sind die Worter im

Satz bei gleicher Aussage
umzustellen.

[

z. B. Abklrzungen

Immer wieder werde ich bestaunt, wenn ich
»Z. B.“ mit Abstand zwischen dem Punkt nach dem
z. und dem B. fir richtig erklare oder gar verbes-
sere. Es stimmt aber, wenn sich in meinem guten
alten Duden kein Satzfehler eingeschlichen hat, und
in dem meiner Lehrer, meines Vaters.....

Diese Regel trifft aber nicht bei allen Abkiirzun-
gen zu. Wie die deutsche Sprache ist auch deren Satz-
technik weit ausgedehnter als anderswo. Schauen Sie
ruhig mal in den Satz-Duden, ich tue es selbst ab und
zu, mit einigen Uberraschungen. Je komplizierter und
anspruchsvoller der Kunde, je genauer ist darauf zu
achten, daB alles stimmt im Satz. Auch Korrektur-Zei-
chen finden Sie dort. Unbedingt zu empfehlen! Und
waren es nicht so viele, hatte ich sie alle in dieses
Buch geschrieben.

Was Sie aber beherzigen sollten: lassen Sie Ab-
kiirzungen immer in einem Stick stehen und tren-
nen Sie nicht ,,z. B.* durch eine neue Zeile.

Das gleiche gilt fir Zahlen. Es sollte nicht ,,20
Semmeln® durch eine Zeile getrennt stehen, wie hier
anschaulich dargestellt. Dies verwirrt den Leser.

Hurenkind & Schusterjunge

Davon ausgehend, daf’ mit diesen elementaren
Vorschriften ohnehin jeder vertraut ist, habe ich diese
entsprechend am Kapitelende eingereiht.

< Achten Sie peinlichst genau darauf, denn die
Konkurrenz tut dies, daf3 Sie nicht am Ende einer
Spalte oder Seite schon die erste Zeile des neuen
Absatzes stehen haben. Das gleiche gilt fiir Zwi-
schenheadlines fur neue Themen.

= Auch sollte vermieden werden, das Ende eines
Themas oder Satzes auf der nachsten Spalte oder
gar Seite oben enden zu lassen.

= Ebenso sind Silben und Worter, die weniger als
ein Drittel der Zeile beanspruchen, nicht unbe-
dingt als letzte Zeile stehen zu lassen. Dies laRt
sich aber manchmal leider nicht vermeiden.

Diese Ausrutscher nennt man Hurenkinder bzw.
Schusterjungen und treiben jedem gelernten Setzer
die Schamrote ins Gesicht, wenn es Ihm versehent-
lich passiert (meist durch neue Umbriiche).

Hurenkinder und Schusterjun-
gen sind uberall in der Welt
verpont, egal wie diese in
den einzelnen Landern
heiRen.

Wéhrend Schusterjungen

nicht unbedingt stérend wir-
ken, sind Endungen des The-
mas oder des Satzes auf der
nachsten Spalte, also Huren-
kinder, immer zu vermeiden.

[l



